Unheimlich sehenswert. Asthetik des Stadttourismus  (René Seyfarth)

Abb. 1: Was ist sehenswert, was nicht?¢ Was soll gesehen werden, was soll verborgen bleiben2 Was ist Teil
einer auf Ewigkeit (mit Groys (2000): so war es immer und so wird es immer sein) konstruierten Erzéhlung
der lokalen Geschichte und Identitét, was ist ephemer und Teil einer ,unwesentlichen” Gegenwart?

In der Tourismusforschung gibt es zahlreiche Definitionen,® was Tourismus sei, aber die zwei
Grundannahmen, die weitestgehend Konsens sind, lassen sich in dem Wort ,unheimlich®
zusammenfassen. Einigkeit besteht namlich nur darUber, dass Tourismus einerseits dringend
Raumuberwindung voraussetzt und sich zweitens vom Alltag oder Gewdhnlichen unterscheidet,
was bereits in der Etymologie des Wortes ,unheimlich“ als ,Nicht-zu-Hause-sein“ zum Ausdruck
kommt. Beim Tourismus handelt es sich also gewissermaflen um eine unheimliche Praxis. In
Folge méchte ich einige Ergebnisse meiner Fallstudie vorstellen, die sich mit dem Unheimlichen
und dem Hasslichen und allgemeiner: mit Prozessen der Asthetisierung und Anasthetik im
Rahmen des Tourismus auseinandersetzen. Hierbei wird sich auch zeigen, wie sich Alltag und
AuBleralltégliches miteinander verschranken.

Was ist das Spezifische an einer ,touristischen Wahrnehmung“? Fur Zygmunt Baumann ist es
ausgemacht: Touristen kaufen sich frei von jeder anderen als der asthetischen Dimension
(Baumann 2007). Dies ist jedoch eine polemische Uberspitzung denn eine Beschreibung von
Wirklichkeit. Aufbauend auf Ernst Cassirer betont Klaus-Christian Kohnke den in erster Linie
pragmatischen Charakter jedweder Wahrnehmung, welche vor allem darauf abzielt, einen
Sinnzusammenhang herzustellen, der eine Reaktion erméglicht (Kdhnke 2001). Und Johannes
Fried fasst Wahrnehmung unter Berufung auf jungste Ergebnisse der Hirnforschung als ein
Erinnerungsphanomen, bei dem jeder Wahrnehmungsinhalt sofort in den Kontext der lebenslang
gesammelten Informationen eingeordnet wird. Die eingehenden Sinnesdaten werden also nach
Lgespeicherten neuronalen Aktivitdtsmustern® verarbeitet, nicht von Fall zu Fall (grund-)
verschieden oder neu (Fried 2004).

Von einer touristischen Wahrnehmung zu sprechen, ist also insofern irrefihrend, als dass die
Wahrnehmung die gleiche, jedoch unter Umstanden die Grundhaltung des Individuums, als der

" Geeignet fur einen Uberblick Gber verschiedene Definitionen: Job, Hubert (2003): "Reisestile". Modell des
raumzeitlichen Verhaltens von Reisenden. Tourismus Journal 7 (3): 355-376.



Touristin oder des Touristen, eine andere ist. In diesem Fall ist der Begriff der Aufmerksamkeit
hilfreicher als jener der Wahrnehmung. Wenn man danach fragt, welchem Ding Aufmerksamkeit
zuteil wird, kommt man schlielich auch der Antwort auf die Frage nach der Wahrnehmung naher.
Hierbei ist Bernhard Waldenfels ,Phanomenologie der Aufmerksamkeit” sehr aufschlussreich.
Das Ratselhafte liegt fur ihn in der Kluft, die das Auffallen vom Aufmerken und Bemerken trennt
(Waldenfels 2004).

Wie er weiter ausfuhrt, handelt es sich bei der Aufmerksamkeit um eine Doppelbewegung - sie
wird weder allein durch die Eigenschaften des Objekts bestimmt, noch Iasst sie sich ganzlich auf
die Subjektebene verlagern. Was jedoch die Subjektebene betrifft, also in meinem Fall die
Touristinnen und Touristen, so befinden sich diese nicht in einer neutral registrierenden Position,
sondern sie werden von etwas erfasst oder betroffen. Etwas zu beachten heifSt, ihm Achtung
entgegenzubringen. In diesem Sinne bedeutet Nichtbeachtung auch Nichtachtung als ,aktives
Ubersehen’.

Dies ist zuerst einmal nichts Schlechtes. Wer nicht ausblendet und unterordnet, verliert die
Orientierung oder wird zum kulturellen Analphabeten. Was man hingegen unterordnet oder
Ubersieht, bezeichnet die Grenzen des eigenen und eigenkulturellen Perzeptionswillens, wie
Thomas Macho festhalt (Macho 1997).

Wahrnehmung und Aufmerksamkeit im Allgemeinen und eben auch Sightseeing sind in diesem
Sinne politisch. Man koénnte es als eine ,Vetternwirtschaft des kulturellen Kapitals® bezeichnen.
Bevor ich darauf zurickkomme, moéchte ich zwei grundlegende Dispositive der touristischen
Motivation umreifien, die Romantiker und Pragmatiker.2 Wahrend die Romantiker auf
Eigentlichkeit, Authentizitdt und Urspringlichkeit abzielen, verstehen die Pragmatiker Tourismus
als eine Option der selbstbestimmten Daseinsgestaltung. Dem Romantischen ist eher die
Tourismus- und Kulturkritik zuzuordnen, wohingegen offen inszenierte Wirklichkeit im
Pragmatiker-Dispositiv kein Problem ist. Dies ist naturlich nicht als strenge Dichotomie zu
verstehen, sondern vielmehr als situativ bedingt. Jede diese Wahrnehmungsdispositionen
beinhaltet zudem spezifische Potentiale der Zuschreibung und Ausblendung und kann Opfer ihrer
eigenen Erwartungshaltungen werden: Die Romantiker/innen wahnen die Inszenierung
authentisch und die Pragmatiker/innen werden enttduscht, wenn der Effekt bzw. die Funktion
ausbleibt, also der Spafl nur fad ist oder die ersehnte Erholung ausbleibt. Die Produktion von
Schein ist teilweise so weit vorangeschritten und professionalisiert, dass sich niemand in der
Sicherheit wagen kann, Inszenierung und Authentizitdt unterscheiden zu kbénnen. Im Fall
Dresdens mag es fur Spezialistinnen und Kenner noch leicht sein, Sandsteintapeten von
.~echtem® Barock zu unterscheiden, doch wer kann schon unterscheiden, ob im romantischen
Fischerdorf wirklich noch Fischerei als Wirtschaftszweig betrieben wird oder als
quersubventionierte Klischeebildpflegefunktion (Badura 2006).

Eine weitere Form der Inszenierung von Wirklichkeit innerhalb des Tourismus stellt das Sinnlich-
Machen des Unsichtbaren dar. Dass ,Sightseeing” auch Unsichtbares in den Blick nimmt, ist nur
vordergriindig ein Paradoxon. Michel de Certeau formuliert es folgendermafen: ,Die Erinnerung
ist auf der Reise wie ein schoner Prinz, der eines Tages das Dornréschen unserer wortlosen
Geschichten wachkusst. [...] Verbluffend dabei ist, dass lebendig wahrgenommene Orte so etwas
wie die Gegenwart von Abwesendem sind. Das, was sich zeigt, bezeichnet, was nicht mehr ist:
,Sehen sie, hier gab es...’, aber es ist nicht mehr zu sehen (Certeau 1988).“

Dies auBert sich unter anderem in der Verortung von Geschichte. Dabei wird Geschichte nicht nur
visualisiert, sondern auch emotionalisiert und erméglicht so den Besucherinnen und Besuchern,
sich selbst zu dem Ort, seiner Geschichte und Bedeutung, in Bezug zu setzen. Der Deutsche
Tourismus-Verband DTV gibt seinen Mitgliedern in einer umfangreichen Studie zum
Stadttourismus daher auch die Marketingempfehlung der Emotionalisierung, die er definiert als
»Aufgreifen langfristiger Trends bei der Gestaltung kultureller Angebote, Vermittlung ,lebendiger
Geschichte®, Kreierung von Zeitreisen, Story-/Historytelling, Edutainment, aktive Ansprache und
Einbeziehung der Gaste (DTV 2006).“

Durch diese Mechanismen wird ein Orts-Image erzeugt, erweitert, bestatigt oder revidiert. Image
bezeichnet laut Walter Freyer die Einstellung von Personen - den ,Image-Subjekten’ - zu einem
Meinungsgegenstand, den ,Image-Objekten’. Das touristische Image ist ein komprimiertes Bild

2 Bei Urry (1990) ist von ,romantic” und ,collective gaze” die Rede. Badura (2006) skizziert in Anlehnung
daran diese beiden Grundhaltungen.



aus Assoziationen und Informationen und lasst sich meist auf drei Komponenten zurlckfuhren:
Als kognitive Komponente gilt die Kenntnis und das Wissen Uber das ,Image-Objekt”, die
affektive Komponente bezeichnet die diffusen Sympathien, Antipathien und Vorurteile, die auf
subjektiven Gefuhlen, Wertvorstellungen und BeduUrfnissen beruhen und als konative bzw.
verhaltenssteuernde Komponente wird die mit der Einstellung verbundene Handlungstendenz
also z.B. die Verhaltensabsicht oder die Kaufbereitschaft bezeichnet (Freyer 1999). Im Tourismus
hat das Image einen weitreichenden Einfluss auf die Reiseentscheidung. Von daher sollte das
Image des Zielortes von dem ,Selbstimage” der Reisenden nicht zu stark abweichen. Ich mochte
das mit einem nicht ganz ernst gemeinten Beispiel veranschaulichen. Wurde sich Halle bspw.
noch immer als ,rotes Herz Mitteldeutschlands® bzw. ,rotes Halle® vermarkten, ware dies
sympathisch und interessant (affektive Komponente) fir Reisende, die sich selbst als ,rot”
verstehen und wirde deren Bereitschaft oder Willen (konative Komponente) erhdhen, bei
Gelegenheit nach Halle zu reisen. Auf der anderen Seite wurde auf Personen, die sich nicht als
Lrot“ oder ausdrucklich als ,nicht-rot“ oder ,anti-rot“ verstehen, die Stadt weniger einladend und
attraktiv wirken.

Nicht nur das Wissen um einen Ort, sondern vor allem die von dessen Image hervorgerufenen
Sympathien und Vorurteile beeinflussen wesentlich die Reiseentscheidung an sich, als auch die
Aufmerksamkeit vor Ort.

Doch zuriick zur Verortung von Bedeutung, die von den Tafeln, welche eine Ubernachtung
Goethes markieren bis hin zur Touristifizierung von Auschwitz reicht. Diese macht aus optisch
unauffalligen Orten historische Statten. Der Kern der Attraktivitat liegt also nicht im Erscheinen,
sondern im Bedeuten. Und je starker die Neigung zum Romantiker-Dispositiv ist, desto mehr
weitet sich der Bedeutungshorizont. Was jedoch nicht im Umkehrschluss heifdt, dass die so
genannten Pragmatiker sich nicht um Bedeutungen scheren. Der Ballermann ist Signifikant von
Ausgelassenheit und der Eiffelturm von ganz Frankreich. Vor allem aus diesen mehr oder weniger
bewussten Bedeutungsebenen leitet sich der Wunsch ab, einen Ort zu besuchen. Kéhnke sprach
in diesem Zusammenhang von der Lust an der blofen Identifikation und ,,Benamsung®, welche
den Unterschied zwischen dem Wissen von etwas im ,Erkennen“ nivelliert, um das daraus
resultierende schnelle Erfolgserlebnis zu ermdglichen, dem sowohl Pragmatikerinnen wie auch
Romantiker erliegen (Kdhnke 2001).

Laut Burghart Schmidt hat sich die Massentouristik eingerichtet als das Reisen zu idyllischen
Reduktionssymboliken. Zu kritisieren ist seiner Ansicht nach jedoch nicht das ldyllisieren, sondern
vor allem der ,Verbrauch an Welt“ im Sinne einer sowohl physischen wie auch symbolischen
Vernichtung ganzer Bereiche an Weltrealitdt (Schmidt 1997). Tom Holert fasst es
folgendermafien: ,Was aktuell sichtbar und damit ,evident’ ist, wirft immer die Frage auf, an die
Stelle welcher friheren und méglicherweise aufler Kurs geratenen Sichtbarkeit es getreten ist
(Holert 2000).“

Halle nicht sehen

Auf Karten mischen sich das allgemeine wissenschaftliche Interesse und das Interesse am
Besonderen dieses Gelandes. Karten bringen aus einer Uuberblickenden Perspektive
Besonderheiten zum Ausdruck. So heifSit es auch im Protokoll der Tagung ,Karten machen -
Macht der Karten“: ,Letztlich ist jede kartographische Darstellung eine starke - da visuelle -
SchlieBung und eine Fixierung von prinzipiell nie eindeutigen und nie abgeschlossenen
Prozessen.“ Kartographisches Material eignet sich somit auch fur Untersuchung von kulturellen
Prozessen.

So verfligen StraRenatlanten relativ haufig Gber die Kennzeichnung von sehenswerten Orten, oft
als gelbe oder grine Rahmung des Ortsnamens oder als Unterstreichung. Ich habe 26
StraRRenatlanten, die zwischen 1980 wund 2005 herausgegeben wurden, auf diese
Kennzeichnungen hin untersucht. In den Bundeslandern Hessen und Sachsen-Anhalt habe ich flr
diesen Zeitraum insgesamt 1454 Hervorhebungen erfasst, davon 928 in Hessen und 526 in
Sachsen-Anhalt. Diese spiegeln die Verschiebungen von Trends innerhalb des Zeitraums deutlich
wieder: so ricken die GroRstadte erst ab den 1990er Jahren in die Liga des Sehenswerten vor,
wohingegen vorher die historische Kleinstadt mit Fachwerkidyll dominierte. In Zusammenhang
damit Iasst sich zweitens eine Verlagerung des Fokus vom unspezifischen Ensemble - also zum



Beispiel dem sehenswerten Stadtbild als Gesamtheit - zum pragnanten Einzelobjekt und
kunstlichen Attraktionen feststellen. So firmieren 2005 unter der Legendenbezeichnung
~Sehenswertes kulturelles Objekt“ die Neuselterser Mineralquelle, Opel-Live, der Flughafen
Rhein-Main und nautica-die Wasserwelt neben der Kaiserpfalz Tilleda, dem Goethehaus/
Frankfurt und dem Worlitzer Gartenreich.

Die Stadt Halle wurde in den 26 untersuchten Straflenatlanten verschiedener Verlage und
Auflagen nur sechsmal als ,sehenswert” eingestuft und das wohlgemerkt zuletzt 1993 im VAG-
Atlas, der allein in Sachsen-Anhalt 87 andere Orte ,sehenswert” bzw. ,sehr sehenswert” nannte.
Ahnlich schlecht schneidet die Stadt in den virulenten Rankings ab, die nun auch die kulturelle
Bedeutung verschiedener Orte zu erfassen suchen. Wenngleich dies ein absurdes Vorhaben
darstellt, behaupten Bucher wie ,Die 100 Lieblingsorte der Deutschen” oder ,,100x Deutschland.
Die 100 wichtigsten Kulturdenkmaler” trotzdem Gultigkeit und erfahren nicht nur hohe Auflagen,
sondern auch die entsprechenden Absatzzahlen. Sie spiegeln die Sehnsucht nach einer
Eindeutigkeit und Seh-Imperativen wider, die Ordnung in das unubersichtliche Angebot von
bedeutenden Orten bringen - als eine Art Navigationssystem fur kulturelle Bedeutung. Man will
schlieflich nicht nur irgendetwas sehen, sondern das Beste, Schonste, Bedeutendste. Halle ist in
diesem Wettbewerb vor allem in den 1990er Jahren auf der Strecke geblieben, was wiederum
weniger mit dem Erscheinungsbild der Stadt zu tun hat als mit ihrem Image (Seyfarth 2008).

Abb. 2: Sehimperative fir Tourist/innen in Leipzig (oben) und
Halle (links). Den Reisenden wird nahe gelegt, nicht (nur) mit
den eigenen Augen zu sehen, sondern mit den Augen einer
bedeutenden Kunstler-Personlichkeit (wie das Beispiel der
Lyonel-Feininger-Perspektive in Halle) oder des gelbten
Fotografen. Dadurch wird nicht nur der Blick gelenkt, sondern

auch nachdricklich Bedeutung behauptet
Aufmerksamkeit eingefordert.

Das schlechte Image der Stadt Iasst sich bis zu Reisebeschreibungen aus dem 18. Jahrhundert
zuruckverfolgen, so dass Bemuihungen um ein gutes Image eigentlich einem Traditionsbruch
nahe kommen. Wobei anzumerken ist, das Images einen extremen Tragheitsmoment aufweisen
und schwer abzulegen sind: so leiden auch nordenglische Stadte noch unter Zuschreibungen aus
dem 19. Jahrhundert und Chicago gelingt es trotz auferordentlicher Anstrengungen und
finanzieller Aufwendungen nicht, den Ruf als Hauptstadt des Verbrechens abzulegen, was jeweils
auch die Touristenstrome beeinflusst (Avraham 2004).

Halle entdecken

Nach 1989 ist eine ,Erganzung” des schlechten Images um einige neue Facetten festzustellen.
Die Stadt, welche zu Zeiten der DDR ,Rotes Halle* und ,,Chemiemetropole® als Ehrentitel trug,
hatte nun mit ihrem ,(real)sozialistischen“ Image zu kampfen, als ,Proletarierstadt“, bestehend
aus Plattenbauten und verfallenen Hausern, den Zeichen eines wirtschaftlichen und in Folge
dessen allgemeinen Niedergangs und als Beispiel fur Abwanderung. Es wurden von aufien neue
Bewertungsmafstabe an die Stadt herangetragen. Beate Binder stellte zum Imagewandel von



Berlin fest, dass sich ,hinter essentialistisch erscheinenden Raumdefinitionen gesellschaftliche
Machtstrukturen“ verbergen. Der Umgang mit dem Stadtraum, was erinnerungswurdig sei,
welche Nutzungskonzepte wo und von wem verwirklicht werden und welche Nutzer/innen in
diesem Konzept vorgesehen sind, ,[...] orientiert sich jedoch kaum an den
Raumnutzungsbedurfnissen unterschiedlicher sozialer Gruppen, sondern vielmehr an
Investitionsnormen und Konsumgewohnheiten einer saturierten Mittelschicht (Binder 2003).”
Hauptsachlich diese ,saturierte Mittelschicht“ stellt sowohl das Publikum von Kultur- und
Besichtigungsreisen, als auch die Autorinnen und Autoren der Reisefuhrer. Dieses Quasi-Monopol
der Raumdeutung wie auch des Raumkonsums ist eine wesentliche Erscheinungsform der von
mir behaupteten ,Vetternwirtschaft des kulturellen Kapitals®“.

Da das touristische Medium Reiseflihrer die Verstehensinteressen und Verstehensanspriche der
jeweiligen Zeit widerspiegelt, wie es Nicolai Scherle (Scherle 2001) formuliert, eignen sie sich als
Quellenmaterial zum Nachweis dieser These. Bereits in den 80er Jahren lassen wiederholte
Neuauflagen von DDR-Reisefuhrern in der BRD auf einen schon vor der so genannten Wende
gestiegenen Reiseverkehr in die DDR schliefien, doch ab 1990 erfahrt dieser natlrlich einen
gewaltigen quantitativen Sprung. Die Anzahl der Publikationen aus Westdeutschland Uber
Ostdeutschland stieg in diesem Rahmen ebenso sprunghaft an. Der Buchmarkt aus
Ostdeutschland Uber Ostdeutschland kam hingegen gleichzeitig weitestgehend zum Erliegen.
Waren es bis in die 1980er Jahre noch vor allem Kunstreiseflihrer, die mehr oder weniger
lexikographisch Sehenswdirdigkeiten auflisteten und nur sehr zuruckhaltende Wertungen
abgaben, werden vor allem in der ersten Héalfte der 1990er Jahre zahlreiche Titel verlegt, die fur
ein breiteres Publikum verfasst wurden, stark emotional und mit zahlreichen subjektiven
Eindricken und ,Erlebnisberichten” gespickt das ,andere Deutschland” beschrieben, in all seiner
»Exotik® und Eigenheit. Hierbei wurde sowohl die untergegangene DDR entdeckt, mit ihren
anfangs noch zahlreichen Relikten in Form von Werbung, Propaganda, Denkmalern und
Politikerportrats, welche jeweils in die Reiseflhrer Eingang fanden und dort entweder mit Grauen
und Abscheu, oder aber belustigt und ironisch kommentiert werden. Andererseits wurde z.B. mit
den Wirkungsstatten von Luther, Bach und Goethe auch eine gesamtdeutsche Geschichte wieder
entdeckt. Eisenach, Weimar, Leipzig und Dresden waren hierfur wesentlich besser aufgestellt als
das schlecht beleumundete Halle.

Unsicherheit und BerUhrungsangste begleiten die Entdeckung des Ostens ebenso wie Neugier.
Um daflr nur ein Beispiel zu nennen, mdchte ich aus einem Reiseflhrer des renommierten Reise
Know-How Verlags zitieren, der im Juli 1990 seine erste Auflage erfuhr und 1997 in leicht
veranderter Form zum vierten Mal aufgelegt wurde. Ganz im Sinne des alternativen Reisens wirbt
man zuerst fur EinfUhlungsvermdgen und Verstandnis fur die fremde Kultur und legt dem
Reisenden einen Benimm-Code ans Herz:

LAber gehen sie - als Wessi - vorurteilsfrei, mit offenen Augen und offenem Herzen in den
anderen Teil des Landes. Spielen sie nicht den Angeber aus dem Westen, der mit Geld um sich
wirft und alles besser weif. Die Leute hinter dem ehemaligen eisernen Vorhang haben hart
gearbeitet, sie wurden jedoch um ihren Lohn betrogen.“

Wirklich einlassen kann man sich auf diese Fremdheit doch nicht ganz und so werden noch auf
der gleichen Seite die eigenen, gewohnten Standards als Mafistab der Sehenswirdigkeit gesetzt:
»,Man wandert durch die leblosen Hauserblocks mit eingeschlagenen Fenstern, vernagelten
Tlren, biegt um eine Ecke und steht vor einem frisch renovierten Haus oder dem frisch
aufgeputzten Marktplatz - das Auge freut sich, stolze Vergangenheit wird lebendig.”

Wichtig ist fur alternativ Reisende auch der interkulturelle Kontakt zu den Menschen am
Reiseziel, doch bedarf es vorher des Wissens um deren soziale und kulturelle Hintergrinde, um
sie besser verstehen zu kénnen, wobei sich vertraute Erklarungsmuster der eigenen Kultur am
besten eignen:

,Die Menschen kampften wirklich fir den Aufbau des Landes und die Verwirklichung sozialer
Gerechtigkeit. Sie haben sich engagiert und eingesetzt, wie es fromme Glaubige aller Religionen
tun. [...] Psychologen sprechen davon, dass die damalige DDR-Bevolkerung insgesamt, fast von
der obersten Spitze bis zum normalen Birger, so unter dem taglichen Stress von Misstrauen,
Demutigung und Erniedrigung gelitten habe, dass lebenslange psychische Schaden auch nach
dem Abschitteln des Systems zurtickbleiben werden.*



Diese Zitate entstammen wohlgemerkt alle der Uberarbeiteten Neuauflage von 1997 und dienen
als ein Beispiel fur Reisefuhrer als Quellenmaterial zur Erforschung kultureller Verwerfungen. Ich
konnte jedoch aus der Auswertung von 116 Titeln auch einige gemeinglltige Trends
herausarbeiten, welche die inhaltliche Gestaltung von Reiseliteratur in der jungeren
Vergangenheit betreffen. Meines Erachtens sind dies funf Aspekte:

1. Die graphische Gestaltung bzw. das Layout der Bande wird zunehmend aufgelockert (z.B.
farbig hervorgehobene Textkasten und Randbemerkungen), bunter und den Abbildungen wird
mehr Platz eingerdumt.

2. Denkmaler und Bauwerke aus der Zeit der DDR werden nicht erwahnt und Hinweise auf
selbige getilgt. Diese Tendenz ist bei deutschen Reisefihrern Uber Ostdeutschland ausgepragter
als bei auslandischen Reiseflhrern Uber Ostdeutschland oder deutschen Reiseflhrern zu
anderen ehemals sozialistischen Staaten.

3. Neben einem bildungsburgerlichen Kanon von traditionellen Sehenswurdigkeiten gewinnen
Freizeit- bzw. popularkulturelle Einrichtungen an Bedeutung. Hierzu gehoért auch die starkere
Event-Orientierung im Tourismus.

4. Das Anekdotische und Liebliche dient zur willkommenen Auflockerung des vormals eher
sachlichen Aufzahl-Stils von Reisefuhrern, was als eine Parallelentwicklung zur zunehmenden
Emotionalisierung des touristischen Raums zu verstehen ist. So wird bspw. im Merian Guide
Deutsche Kulturschatze, dessen Titel gediegene Stilistik suggeriert, neben einer relativ knappen
Beschreibung einzelner Orte in Halle auf ,Maulwurf ,Schorschi’ in seinem blauen Gewand als
putziges Maskottchen® eingegangen.

5. Historisches und Traditionelles gewinnt zunehmend an Wert. Gleichzeitig wird Geschichte auf
eine glanzvolle und ferne Vergangenheit reduziert und geglattet. Aufruhr und unruhige (jungere)
Zeiten werden weniger oder gar nicht thematisiert.

Der geschichtliche Abriss zu Halle baut bspw. im Baedeker 1989 folgende Linie auf: Salz,
Magdeburg, Reformation, Universitat, Francke, Eisenbahnanschluss & Industrialisierung, SPD-
Parteitag 1890, Abwehr des Kapp-Putsches 1920, Marzkampfe 1921, wenige
Kriegszerstorungen und der Aufbau von Halle-Neustadt ab 1963. 1991 wird erganzt, dass Hans-
Dietrich Genscher in Halle geboren ist. 1995 hingegen endet der eben beschriebene Verlauf bei
der Industrialisierung und fugt dieser lediglich hinzu, dass Halle und Halle-Neustadt 1990
zusammengelegt wurden.

Dabei handelt es sich nicht um einen Trend, der allein fur Reisefuhrer oder den Tourismus
festzustellen ware, sondern bereits mehrfach konstatiert wurde, wovon ich nur drei Beispiele
nennen mochte. Gernot Bohme stellt in seinem Aufsatz ,Der Wettstreit der Medien im Andenken
der Toten” ,einen beispiellosen Kult des Festhaltens und medialen Magazinierens® fur unsere
Gegenwart fest (Bbhme 2000). Michel Serres erkennt in dieser Konjunktur des Historischen bzw.
Musealisierens die Unfahigkeit des Umgangs mit der Gegenwart (Serres 2005). Und André Corboz
erklart diese Tendenz schlieBlich als eine klassische Anasthetisierungsstrategie tatsachlich
stattfindender Umbriche (Corboz 2001).

Halle dsthetisch

Das Stadtzentrum ermdéglicht bei einer Minimierung der Raumuiberwindung maximale
Raumerfahrung und hohe Erlebnisintensitat. Die Gebiete jenseits davon gelten als touristisches
Niemandsland oder asthetische Peripherie und die Zuschreibungen daran oszillieren zwischen
den Begriffen ,gewdhnlich” und ,hasslich (siehe Abb. 3).

Als ,gewbhnlich” gelten funktionale RGume, die innenorientiert und zweckoptimiert sind. Um sich
in ihnen zu bewegen, muss man Weg und Ziel kennen, da es sich nicht mehr um ein
zusammenhangendes Gebilde handelt, das als ,Sinnkontinuum*® wahrgenommen werden kann.
Diese Gebiete lassen weder den Verdacht aufkommen, es kdnnte etwas Unbestimmtes
geschehen, noch gibt es einen ,symbolischen Uberschuss*. Eine unentschiedene und zweckfreie
Bewegung im Sinne des Flanierens bietet sich nicht an und nicht zuletzt gibt es durch die
Innenorientierung bzw. ,Einhausung® von Aktivitdten auch faktisch einfach weniger zu sehen -
was beabsichtigt ist wie Sabine Hauser und Christa Kamleithner in ihrer sehr lesenswerten



Asthetik der Agglomeration herausgearbeitet haben. Dass man jedoch so wenig sieht, liegt nicht
zuletzt daran, dass es noch keine selbstverstandlichen asthetischen, medialen und konzeptuellen
Vorgaben gibt, die sich ahnlich allgemeiner Zustimmung erfreuen wuirden wie die
Landschaftsidyllen und -bilder des 19. Jahrhunderts (Hauser und Kamleithner 2006). Es sind
asthetische Wildnisse im Sinne der asthetischen Unerschlossenheit. Das klassische Beispiel
hierfir sind Gewerbegebiete und Eigenheimsiedlungen, aber auch der flachenhafte
Wohnungsbau des 19. und 20. Jahrhunderts hat weitraumige Gebiete dieser Art hervorgebracht.
Es sind jedoch seit einigen Jahren Umwertungsprozesse wirksam geworden, was vor allem im Fall
von Industriearealen am deutlichsten wird. Diese Gebiete, welche vorher als rein funktional oder
gar als hasslich galten, werden &asthetisiert und als auBergewdhnlich wahrnehmbar gemacht
(Holcomb 1993; Hauser 2007).

Asthetische Segregation in Halle (Saale)
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Abb. 3: Die in der linken Graphik als kanonisch bezeichneten Orte sind Bauwerke, die in (fast) allen
Stadtbeschreibungen erwéhnt werden und dariber hinaus zu jeder Zeit als bedeutend hervorgehoben und
mit positiver Geschichte konnotiert wurden. Das Markiplatzensemble nimmt unter diesen kanonischen
Sehenswirdigkeiten nochmals eine herausgehobene Position ein. Als ,Hauptsehenswirdigkeiten” wurden die
Orte neben dem Kanon in die Karte eingefigt, fur die selbst in historischer Tiefe (also nicht nur in Marketing-
Materialien) fast immer ein positives Image und eine hervorgehobene Bedeutungszuschreibung nachweisbar
ist. Bemerkenswert ist in jedem Fall die Ungleichverteilung von touristischer Wahrnehmung, die nicht vom
Zentrum ausgehend stufenweise abnimmt, sondern ein jGhes Abbrechen der Aufmerksamkeit aufzeigt (o.r.).
Dies héngt einerseits mit einer forcierten Wegfihrung der Tourist/innen zusammen, andererseits mit
verénderten Bedeutungszuschreibungen. Insbesondere die rechte Grafik wirde in der Zeit vor 2000 génzlich
anders aussehen: die nérdlich und nordwestlich gelegenen, grinderzeitlichen Stadtteile galten bis in die
1990er Jahre als ,gewdhnlich” und waren nicht von herausgehobener ésthetischer Bedeutung. Dies ist

Folge einer nachweisbaren, positiven Neubewertung (der Architektur, aber gleichzeitig auch der Geschichte)
des 19. Jahrhunderts.

Das Hassliche ist wie das Schéne und das Gewodhnliche keine Eigenqualitat per se, sondern
ebenso eine norm- und wertbasierte Zuschreibung. Nach der Systematisierung des Hasslichen
bei Rosenkranz kann man drei Erscheinungsweisen des Hasslichen ausmachen: Formlosigkeit,
Inkorrektheit und Defiguration (Rosenkranz 1996). Dem entsprachen in der Stadt beispielsweise
Brachen, Schmutz und Ruinen, jedoch auch all das, was mit dem Weltbild des jeweiligen
Wahrnehmenden nicht in Einklang zu bringen ist.

Das Hassliche im Stadtraum kann auf Subjektebene verschiedene Bedeutungen annehmen.
Entweder verweist es kontrastiv auf die Wohleingerichtetheit des eigenen Lebens und ist in
diesem Sinne geniefRbar. Oder aber das Hassliche wendet sich als verdrangter Rest gegen den
schénen Schein. Die Entfernung des Hasslichen aus dem Blickfeld - ob nun als physischer



Abbruch oder als Nicht-Beachtung - entspricht damit einem ideologischen Projekt der ,Ent-
Sorgung”, wie es Jurgen Hasse in ,Die Wunden der Stadt“ formuliert (Hasse 2000). Mit
steigendem Bildungsgrad ist jedoch nicht nur haufiger die Tendenz zu beobachten, gemeinhin als
,Schon“ geltende Motive als vulgar oder hasslich zu klassifizieren, sondern auch den allgemein
als hasslich oder unbedeutend geltenden Motiven Bildwiirdigkeit und Asthetisierbarkeit
zuzusprechen bzw. diese asthetisch zu rehabilitieren. Dies hat bereits Pierre Bourdieu in den
feinen Unterschieden herausgearbeitet (Bourdieu 1987) und auch hier kann wieder von einer
LVetternwirtschaft des kulturellen Kapitals“ die Rede sein.

Neben dem Bildungsgrad ist diese jedoch auch vom Selbstverstandnis des Individuums abhangig.
So galt und gilt der ,sozialistische* Thalmannplatz fir jene als schén, die sich mit dem
zeitgendssischen Image des ,Roten Halle“ als Chemiemetropole identifizieren konnten oder
immer noch kénnen. Hingegen gilt der Riebeckplatz mit seinen architektonischen Relikten der
DDR flr jene als hasslich, die eine Identifikation mit den architektonisch und klnstlerisch
materialisierten Ideen deutlich ablehnen. Im Umgang mit dem architektonischen Erbe der DDR
werden diese ideologischen Positionen immer wieder deutlich, selbst wenn sie formal-asthetisch
camoufliert werden.

Abb. 4: Die “sozialistische” Vergangenheit der Stadt (wie Ostdeutschlands im Allgemeinen) ist nach wie vor
hinsichtlich ihrer Bewertung (und touristischen wie allgemeineren dsthetischen Verwertbarkeit) umstritten. Als
Zentrum der chemischen Industrie und mit einer prominenten bis ins 19. Jahrhundert zuriickreichenden
kommunistischen Tradition, sowie von Arbeiteraufstinden Anfang des 20. Jahrhunderts, auf welche der
Zuname ,Rotes Halle” zurickzufihren ist, nahm Halle eine herausgehobene Stellung unter den Stédten der
DDR ein. Der stadtebauliche Leitplan sah aus diesem Grund den exemplarischen Ausbau zu einer
»sozialistischen Stadt” vor, welcher von einer umfangreichen kinstlerischen Gestaltung des Auflenraumes
begleitet wurde. Teil dieser Mainahmen war der Autbau von Halle-Neustadt und deren Verbindung durch
eine breite aufgestdnderte Verkehrsachse mit dem Thélmann-Platz (heute wieder Riebeckplatz), auf dem das
Monument der Arbeiterbewegung (o.l.) seine gewaltigen Betonfduste in den Himmel reckte. Dieses
Denkmal wurde 2003 aufgrund der Unvereinbarkeit mit dem neuen stédtebaulichen Konzept entfernt, was
im Vorfeld von zahlreichen Debatten um die Geschichte der Stadt begleitet wurde. Als lokales Wahrzeichen
wird die Erinnerung an dieses Monument an verschiedenen Orten der Stadt wachgehalten, unter anderem
auch durch Techniken der Street Art (o.r.). Die Aneignung dieses Wahrzeichens seitens dieser jungen
Subkultur wird von einer Umdeutung der Denkmalsgeschichte begleitet und gleichzeitig als Symbol des
Widerstands gegen eine hegemoniale birgerliche Identitat in Stellung gebracht. Gleichzeitig gerdt Street Art
trotz oder gerade wegen ihrer Flichtigkeit zunehmend in den Fokus eines alternativen Tourismus, welcher
auf marginale, subkulturelle, verfemte und alltagskulturelle Aspekte der Stadt abzielt.

Daneben gibt es schlieBlich ,asthetische Pioniere”, welche die vorhandene Form neu codieren
und umwerten. Diese kénnen weder das alte ,sozialistische* noch das neue ,burgerliche*
Identifikationsangebot annehmen oder aber sind auf keine Identifikation mit dem Ort
angewiesen, also z.B. als Tourist/innen. Dies duflert sich dann z.B. dadurch, dass im Lonely
Planet-Reisefiihrer um den Verlust der ,schrulligen“ sozialistischen Denkmaler und Ensembles
getrauert wird (siehe Abb. 4). Vor allem auch fur Halle-Neustadt lassen sich in diesem
Zusammenhang sowohl neue symbolische als auch 6konomische Verwertungskreislaufe durch
andere Akteurgruppen nachweisen, welche zu einem wesentlichen Teil von Reisenden getragen
und bestatigt werden (die Anwesenheit von Tourist/innen kann von Anwohner/innen sowohl als



Affront, aber auch als Bestatigung des kulturellen Werts ihrer Lebenswelt wahrgenommen

werden).

Abb. 5: Der Norden der Stadt ist wesentlich von der birgerlichen
und grofibirgerlichen Architektur  des ausgehenden
19.Jahrhunderts geprégt. Wie bereits in Abb. 3 angemerkt, erféhrt
diese spdtestens seit 10 Jahren eine breite Neubewertung. Diese
Gebiete sind durch Segregationsprozesse einerseits Wohngebiete
der lokalen Mittelschicht, andererseits die bevorzugte Adresse von
Student/innen, Kinstler/innen, eher links oder grin Wahlenden,
etc., was zu einem ,alternativen Flair” (Bars, Kneipen, Galerien,
Veranstaltungsorte, spezialisierte Versorgungsinfrastruktur wie Bio-
Ladden, Arthouse-Videotheken, usw.) beitrégt. Diese nérdlichen
Stadtteile ziehen dadurch einerseits Tourist/innen an, welche sich
an grof3birgerlichen Alleen ergdtzen moéchten, andererseits
vornehmlich junge, erlebnisorientierte Reisende, welche die

. ,alternative Infrastruktur” in Anspruch nehmen.

Wie die meisten ostdeutschen Stédte ist die Bevélkerung
mehrheitlich  (85%) konfessionslos. Kirchen sind somit nicht
vorrangig Orte der religidsen Praxis, sondern dienen vielmehr
hauptséchlich der régumlichen Orientierung. Durch die Kreation
eines ikonischen Zeichens der Pauluskirche (Abb.) wird diese
sowohl symbolisch von der urspringlichen religidsen Bedeutung
als auch dem grofibirgerlichen Entstehungskontext getrennt und
von der neuen Anwohnerschaft angeeignet.

Darin manifestiert sich eine @sthetischen Praxis, die urspriinglich spezifisch touristisch war (Priorisierung der
Erscheinung vor der Funktion des Gebaudes; ,un-heim-lich”) und andererseits eine perspektivische Weitung bei
der Auseinandersetzung mit der Aufwertung historischer Kontexte erlaubt: als einer symbolischen Praxis auf
Konsumentenseite, wie von Michel de Certeau skizziert. Eine touristische Wahrnehmung der eigenen Lebenswelt
wurde bereits von Groys (2000) kritisch hinterfragt, die damit einhergehende Méglichkeit der réumlichen

Revision durch subkulturelle Impulse hingegen bislang wenig untersucht.

Meine These asthetischer Segregation erklart sich somit mit folgenden Argumenten: Orte und
Gebiete gelten entweder als zu gewohnlich oder banal, was in der Regel bedeutet, dass es noch
keine popularen Muster ihrer Wahrnehmung als schon, sehenswert und bedeutend sowie einer
darauf aufbauenden asthetischen ErschlieBung gibt. Oder aber sie gelten in dem Sinn als
hasslich, wie es Adorno formulierte, namlich als denunziatorische Verweise auf die ungenligende
Verfassung der Gegenwart (Adorno 1973). Mit Waldenfels zu sprechen, Ubersieht man diese Orte
nicht zuletzt, weil man sie auch in einer ethischen Dimension als unterlegen erachtet (vgl.
Honneth 2003; Lefébvre 2003). Jede dieser Zuschreibungen und Ablehnungshaltungen ist nicht
nur zeitgebunden und dementsprechend wandelbar, sondern auch abhangig davon, wer etwas
sieht. Dadurch bleibt dieser Prozess dynamisch, da standig andere Akteurgruppen Bedeutung
neu im Raum verteilen - dies kann ,von oben“ durch eine kommunal forcierte Imagepolitik
geschehen und ,von unten® durch ,Subkulturen“ oder eben Touristinnen, die sich den Stadtraum
nach ihren Bedurfnissen und Ansprichen anders kodieren und dadurch als ldentifikationsraum
aneignen. Die Feststellung der zeitlichen wie auch rdumlichen Dynamik in der (Neu-) Belehnung
mit Bedeutung beinhaltet jedoch auch, dass die Konstellationen in der jeweiligen Gegenwart eine
wirkungsmachtige Definition des urbanen Raumes beinhalten, welche einen weitreichenden
Einfluss auf den individuellen ldentitatsentwurf sowohl der Anwohner/innen wie auch von
Reisenden ausuben: als positive Identifikation mit den vorgegebenen Mustern oder als negative
Identifikation aus der Ablehnung der dominanten Raumdeutung.
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